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Presentazione del Programma
Moderatore Alessandro Ciriani, Legambiente del FVG

Percezione e conoscenza dei valori del paesaggio 
Nadia Carestiato
Dipartimento di studi umanistici e del patrimonio culturale dell’Università di 

Udine

Servizi ecosistemici e Capitale naturale: concetti in evoluzione
Maurizia Sigura - Dipartimento di scienze agroalimentari, ambientali e animali 

dell’Università di Udine

Il valore economico del paesaggio
Stefania Troiano - Dipartimento di scienze economiche e statistiche 

dell’Università di Udine
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Sottomisura 19.4 – Costi gestionali e costi per l’attività di animazione

Realizzato da: 

SERVIZI ECOSISTEMICI E 
PAESAGGIO

Maurizia Sigura

Dipartimento di scienze agro-alimentari, ambientali e animali 
Università di Udine



Diversa chiave di lettura del paesaggio

Muzzana

S.Giorgio N.

Possiamo leggere il paesaggio come un mosaico di aree più o meno intensamente  
interessate dalle attività antropiche, il gradiente di naturalità consente di individuare 

hotspot di biodiversità



Muzzana

S.Giorgio N.S.Giorgio N.

Muzzana

Diversa chiave di lettura del paesaggio

Possiamo leggere l’insieme delle aree ad elevato valore naturale come l’ossatura portante  
del Capitale Naturale del territorio



Perché è importante il Capitale Naturale?

Il capitale naturale è lo stock di risorse 
naturali del territorio :
geologia, suolo, aria, acqua, organismi 
viventi……. 
ecosistemi……..biodiversità….aree 
verdi e blu !

E’ alla base del mantenimento
dell’offerta di servizi ecosistemici nel 
tempo

QUANTO CAPITALE ABBIAMO 
?

COME E’ ORGANIZZATO NEL 
PAESAGGIO?

commons.wikimedia.org



Il capitale naturale nel paesaggio

https://www.minambiente.it/pagina/quarto-rapporto-sullo-stato-del-capitale-naturale-italia-2021   

Diverso punto di vista! Leggere la componente naturale presente nelle aree più o meno 
intensamente  interessate dalle attività antropiche

quantità, qualità, funzioni ecologiche, beni e servizi prodotti



SERVIZI ECOSISTEMICI

Gli ecosistemi forniscono
all'umanità una serie di vantaggi
chiamati «beni e servizi
ecosistemici»

i beni prodotti dagli ecosistemi
comprendono il cibo (carne, pesce,
verdure, ecc.), l'acqua, i carburanti
e il legname, mentre i servizi
comprendono
l'approvvigionamento idrico, la
purificazione dell'aria, il riciclo
naturale dei rifiuti, la formazione
del suolo, l'impollinazione

2005 Millennium Ecosystem Assessment
www.millenniumassessment.org 



SERVIZI ECOSISTEMICI E PAESAGGIO
diverse tipologie di uso del suolo e fornitura 

di servizi ecosistemici

Foley et al., 2005, Global Consequences of Land Use, 22 JULY 2005 VOL 309 SCIENCE 
www.sciencemag.org



SERVIZI ECOSISTEMICI E PAESAGGIO
in ambiente urbano controllo acque meteoriche

www.coastal.ca.gov/nps/watercyclefacts.pdf

Nelle aree altamente urbanizzate, oltre la metà di tutta 
la pioggia alimenta il deflusso superficiale richiedendo 
maggiori  infrastrutture per ridurre il rischio di  
inondazioni



QUADRO GENERALE

commons.wikimedia.org

https://www.minambiente.it/
pagina/quarto-rapporto-
sullo-stato-del-capitale-
naturale-italia-2021   

GREEN NEW DEAL
FROM FARM TO FORK



SERVIZI ECOSISTEMICI IN ITALIA



3 Biofisico

Quantificano I SE in 

unità biofisiche, 

basandosi sull’analisi

delle caratteristiche

funzionali e strutturali

degli ecosistemi

Indicatori biofisici

1 Socio-culturale

Comprendono le 

preferenze sociali o 

individuali espresse in 

termini non monetari

Es , Photo series analysis  

………………………………

…..

2 Economico

Quantificano I SE in 

unità monetarie

Es. Prezzi di mercato, 

………………

..

Metodi di studio dei Servizi Ecosistemici



Approccio Biofisico: mappatura del SE  di 
stoccaggio del Carbonio 



The InVEST Carbon 

Storage model 

Carbon stock totale (t/ha)

Approccio Biofisico: mappatura del SE  di 
stoccaggio del Carbonio 

Biomassa epigea

Biomassa ipogea

Suolo

Lettiera

valore
sociale 

economico
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Realizzato da: 

IL VALORE ECONOMICO DEL 
PAESAGGIO

Stefania Troiano 

Dipartimento di scienze economiche e statistiche dell’Università di Udine



➢ INFLUISCE  SULLA FUNZIONE TURISTICA E 
RICREATIVA DEL TERRITORIO
(benefici per l’economia locale e per i visitatori)

➢ CONTRIBUISCE A CREARE L’IMMAGINE DEI 
PRODOTTI LOCALI (MARKETING 
TERRITORIALE) (benefici per i produttori)

➢ INFLUENZA IL BENESSERE DEI RESIDENTI
(maggiore qualità dell’abitare e maggior valore del 
patrimonio immobiliare)

Il paesaggio è una risorsa economica? 



Il paesaggio è una risorsa economica? 

Il trinomio Arte, Cultura e 

Paesaggio (ambiente) è 
quello che da secoli identifica 
l’Italia come Bel Paese ed è il 
fondamento della sua 
valorizzazione turistica, il 
modo in cui queste 
componenti diventano anche 

economia e fatto sociale.



Il paesaggio è una risorsa economica? 



Il paesaggio è una risorsa economica? 



➢ INFLUISCE  SULLA FUNZIONE TURISTICA E 
RICREATIVA DEL TERRITORIO
(benefici per l’economia locale e per i visitatori)

➢ CONTRIBUISCE A CREARE L’IMMAGINE
DEI PRODOTTI LOCALI (MARKETING 
TERRITORIALE) (benefici per i produttori)

➢ INFLUENZA IL BENESSERE DEI RESIDENTI
(maggiore qualità dell’abitare e maggior valore del 
patrimonio immobiliare)

Il paesaggio è una risorsa economica? 



Il paesaggio è una risorsa economica? 



➢ INFLUISCE  SULLA FUNZIONE TURISTICA E 
RICREATIVA DEL TERRITORIO
(benefici per l’economia locale e per i visitatori)

➢ CONTRIBUISCE A CREARE L’IMMAGINE DEI 
PRODOTTI LOCALI (MARKETING 
TERRITORIALE) (benefici per i produttori)

➢ INFLUENZA IL BENESSERE DEI RESIDENTI
(maggiore qualità di vita/dell’abitare e maggior 
valore del patrimonio immobiliare)

Il paesaggio è una risorsa economica? 



Il paesaggio è una risorsa economica? 

http://www.conalpa.it/citta-verdi-e-valore-degli-immobili/

Città verdi e valore degli immobili 
5 Agosto 2018

Una città ricca di alberi e giardini ben curati può incrementare il valore degli 

immobili e migliorare la qualità della vita dei cittadini…migliora il paesaggio 

cittadino sotto l’aspetto estetico-architettonico, rendendolo più gradevole e 

aumentando il valore economico degli immobili.

https://terraevita.edagricole.it/attualita/valore-bel-paesaggio/

Il valore di un bel paesaggio
3 Dicembre 2015

Chi acquista casa lo sa: il contesto conta. Uno dei primi criteri che determina 

il prezzo e il valore di un immobile è la sua posizione, la gradevolezza del 

quartiere e la presenza di servizi sul territorio. La bellezza non è filosofia, è 

un investimento economico. 



Il paesaggio è una risorsa economica? 

e non solo economica…
Il paesaggio ha un effetto diretto sulle nostre emozioni: il verde 

e gli alberi riducono quelle negative, come la rabbia, ed 

esaltano la gioia. Ecco gli studi che lo dimostrano.

https://www.focus.it/ambiente/natura/perche-la-natura-ci-fa-star-bene



Nella gestione del territorio la qualità del paesaggio 

ha grande rilevanza economica

Per gestire il paesaggio è necessario

a) Definire cos’è il paesaggio (per l’economia)

b) Individuare quali benefici può produrre

c) Individuare metodi di valutazione che 

consentano di controllare i possibili fattori di 

degrado 

Gestione del paesaggio
come risorsa economica



• Il paesaggio, specie nella società 
contemporanea, è venuto assumendo sempre 
più la natura di risorsa scarsa, e di conseguenza, 
di bene economico. 

• Il paesaggio è un’esternalità che assume 
generalmente la natura di bene pubblico puro.

• Il paesaggio pertanto rappresenta un esempio di
fallimento del mercato che richiede un 
intervento pubblico.

Il paesaggio come bene economico



QUALE IMPRENDITORE PRODURREBBE UN BENE O UN 

SERVIZIO SENZA CONOSCERE LA DOMANDA IN TERMINI 

QUALITATIVI E QUANTITATIVI?

COME PUÒ LO STATO PRODURRE 

“QUALITÀ DEL PAESAGGIO” SENZA 

CONOSCERE LE CARATTERISTICHE 

DELLA DOMANDA?

MOLTE RICERCHE HANNO POSTO IN EVIDENZA CHE IN 
CAMPO PAESAGGISTICO L’OPINIONE DEGLI ESPERTI È 

SPESSO DIVERSA DA QUELLA DEI CITTADINI

La valutazione del paesaggio



La valutazione del paesaggio

• La realizzazione di politiche di 
conservazione e riqualificazione del 
paesaggio comporta sempre la necessità 
di valutarne i benefici.

• Il metodo di valutazione da utilizzare 
dipenderà essenzialmente dallo 
strumento di politica paesaggistica 
impiegato e dagli obiettivi che si vogliono 
raggiungere.



La valutazione del paesaggio

• Il valore del paesaggio dipende dalla sua 
capacità di soddisfare la domanda
(i bisogni che può soddisfare).

• I due tipi di valore propri del paesaggio 
(storico-culturale; estetico-percettivo) 
possono essere stimati ricorrendo a:

➢ metodi Non Monetari

➢ metodi Monetari



Le valutazioni non monetarie 

1) Metodi oggettivi (esperti): 

1.1) ecosistemici;

1.2) storici;

1.3) visivi.

2) Metodi soggettivi (giudizi popolazione): 

2.1) analisi delle reazioni psicologiche;

2.2) valutazione per scale qualitative, 

punteggi o simili.

La valutazione del paesaggio



La valutazione del paesaggio
Le valutazioni non monetarie di tipo percettivo

• Cercano di collegare in qualche modo le 

reazioni di chi viene posto di fronte a 

diversi paesaggi alle caratteristiche

(misurabili) dei paesaggi stessi.

• In certi casi ad ogni intervistato vengono 

mostrate alcune immagini fotografiche 

(anche prodotte o rielaborate al computer) 

su cui egli esprime un giudizio.



A B C

D

A = 10    B = 7

C = 4      D = 3

La valutazione del paesaggio
Le valutazioni non monetarie di tipo percettivo



Migliorano il 
paesaggio:

• le siepi e i filari
• i prati
• gli alberi sparsi
• i boschi in pianura
• i corpi idrici

Peggiorano il paesaggio:
• i seminativi e le 

orticole
• i fabbricati moderni
• le strade di grande 

percorrenza
• i tralicci dell’alta 

tensione

Le valutazioni non monetarie di tipo percettivo

La valutazione del paesaggio

Da 1.778 interviste condotte

nel periodo 1998-2008



La valutazione monetaria dei beni ambientali 

senza mercato può essere più o meno 

imperfetta; ciò nonostante, una valutazione 

formulata in maniera esplicita a beneficio delle 

considerazioni dei responsabili politici e del 

pubblico è sempre meglio di niente, dato che in 

questo caso le azioni vengono intraprese sulla 

base di una qualche valutazione implicita, che 

viene nascosta all’opinione pubblica.

Messaggio centrale

Le valutazioni monetarie

La valutazione del paesaggio



1. Metodi basati sull’analisi dell’OFFERTA (costo)

2. Metodi basati sull’analisi della DOMANDA

• basati su comportamenti reali
(preferenze rivelate)

• prezzo edonico (HP)

• costo di viaggio (TC)

• di tipo ipotetico (preferenze dichiarate)

• valutazione contingente (CV)

• esperimenti di scelta (CE)

Le valutazioni monetarie

La valutazione del paesaggio



800 

€/mq

2.200 

€/mq

Il prezzo edonico

(HP)

Le valutazioni monetarie

La valutazione del paesaggio

//upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/7/72/Emoticon_smile.svg
//upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/8/8e/Emoticon_frown.svg


10 gite/anno

10 km

5 gite/anno

20 km

50 km

1 gita/anno

20 km;

15 gite/anno

 

30 km

10 gite/anno

15 km

20 gite/anno

Costo di viaggio (TC) 

[multisito]

Le valutazioni monetarie

La valutazione del paesaggio



Disponibilità a pagare (WTP) 

per ottenere il miglioramento

del paesaggio.

Disponibilità ad accettare

(WTA) per rinunciare al 

miglioramento del paesaggio.

Disponibilità a pagare

(WTP) per prevenire il

degrado paesaggio.

Disponibilità ad accettare

(WTA) come compensazione

del degrado del paesaggio.

Valutazione contingente (CV)

Le valutazioni monetarie

La valutazione del paesaggio





www.teebweb.org



ITA-SLO Green Belt Areas



I calcoli indicherebbero che il valore 

totale dei paesaggi rurali comunitari al 

2009 sarebbe stimabile in un intervallo di 

€24,5-36,6 miliardi all’anno, con una 

media di €27,1 miliardi, rappresentando 
➢circa l’8% del valore totale della

produzione agricola EU

➢circa la metà delle spese

complessive per la PAC.



Stima monetaria dei benefici del 
«Winescape aesthetic»



Stima monetaria dei benefici del 
«Winescape aesthetic»



Stima monetaria dei benefici del 
paesaggio da agricoltura irrigata



Disponibilità a pagare per bolletta mensile per 
famiglia: 

▪ € 7,80 per il paesaggio tipico da agricoltura irrigata

Stima monetaria dei benefici del 
paesaggio da agricoltura irrigata
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Realizzato da: 

Attitudes Towards 
Honey Among Italian 
Consumers: A Choice 
Experiment Approach

Marta Cosmina^
Gianluigi Gallenti^
Stefania Troiano*, 

Francesco Marangon* 

^ University of Trieste, IT

* University of Udine, IT



Results

Variable Coefficient Standard Error b/St.Er.|

OPTOUT -.24626173 .12460175 -1.976 ***

PRICE -.15066132 .01357158 -11.101 ***

FVG 1.03645673 .06666132 15.548 ***

FOREIGN -.57880391 .11609400 -4.986 ***

LIQ .16367705 .09222782 1.775 **

ORG .81273154 .11343944 7.164 ***

LAND1 .14024662 .08107561 1.730 **

LAND2 .16440192 .09744812 1.687 **

*** Significant at a 95% conf. level; ** Significant at a 90% conf. level.





DAP media

€ 1,22

+35,5%

Cioccolato 1

45

47,4%
59

62,1%

DAP media

€ 0,90 

Cioccolato 2

Effetto

Dolomiti



33

34,7%
45

47,4%

Biscotto 1
Biscotto 2

DAP media

€ 1,29

+13,4%

DAP media

€ 1,14

Effetto

Margherite



DAP media

€ 0,71

(Dev. Std. 0,1)

+15%

succo 1 succo 2
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107

46,3%

131

56,7%

DAP media

€ 0,62 

(Dev. Std. 0,3)

Effetto

Russiz & 

Spessa



117

50,6%

148

64,1%

Effetto

Tre Cime

succo 3 succo 4

DAP media

€ 0,86

(Dev. Std. 0,1)

+17%
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e
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DAP media

€ 0,73

(Dev. Std. 0,1)



3
10%

15
50%

Acqua 1 Acqua 2

DAP media
€ 0,65

+91,7%

DAP media
€ 0,34

Effetto
Campanile
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